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Agenda

1. Projektvorstellung

2. Stichprobe
3. Auswertung

4. Implikationen
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1. Projektvorstellung
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: @ﬁ@ Department é Mittelbrandenburgische
- ) . 'é/ <mp) of Marketing Sparkasse
- Lr -
Ziel und Aufbau des Projekts Zom

Projektziel

» Abbildung der Lebenszufriedenheit und -qualitat der

Blrger/innen im Land Brandenburg und im Berliner
Speckgurtel

» Herausarbeitung der Vorteile des Standorts Brandenburg als
Lebensort u.a. im Hinblick auf Employer Branding Tatigkeiten

Fragebogenerstellung

Datensammlung Auswertung
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1. Projektvorstellung eversizy,
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i Department | &5 Mittelbrandenburgische
. ‘g/ <mp) Of Marketing Sparkasse

Fragebogenaufbau e

Teil | — Allgemeine Lebensqualitat / SOLL
» Aspekte, die generell mit einer hohen
Lebensqualitat assoziiert werden

Teil Il - Lebensqualitat in Brandenburg / IST
» Inwieweit treffen diese Aspekte auf Brandenburg
zu?

Teil 1l = Fortschritt und Entwicklung
» Vergangene und zukinftig notwendige
Veradnderungen

Teil IV — Eigenschaften Brandenburg
» Wahrnehmung der Eigenschaften des Landes
Brandenburg

Teil V — Subjektives Lebensgefihl in Brandenburg
» Wohlfiihlen und Identifikation
» Ziele und Werte

Teil VI — Persdnliche Angaben
» Wohndauer, Alter, Geschlecht, Wohnsituation,
Bildungsgrad, Tatigkeit, monatliches Netto-Einkommen
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2. Stichprobe versig,
-
i Department | &5 Mittelbrandenburgische
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Anzahl Teilnehmer * am

.
0d

Havelland — Flaming 318 |

O ~ Lausitz — Spreewald 73

Oderland — Spree 85 |

N Prignitz — Oberhavel 45 |

541 Fragebdgen wurden im —
Sommer 2018 erhoben

Uckermark — Barnim 20 |

Etwa 38% der Teilnehmer entstammen den Regionen Potsdam / Frankfurt (Oder) / Brandenburg an der Havel /
Cottbus und Kleinmachnow. 50% der Probanden kbnnen dem Berliner Speckgtrtel zugeordnet werden.
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Einteilung Speckgurtel *
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-
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Wandlitz } Uckermark
‘7 Prig
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der \ ~
wier | Bemau Sy Ruppin Ober:
M bei Berfin p
bgl‘(ee'r“- L, havel Barnim
Land} Panke-
g ) N Markisch
b \ ¥ arkisch-
o l| Havelland Oderland
Ahrens- - -
felde ~
wStrausberg'\," ) % .
Neuen- / ,'
Hoppe- /hagen~—Petershagen/=="_' 3
bei Beriin | Eggermr‘f .
Berlin | Fredersdorf-” ; 5
gZﬂ/en Vooshaot \\ ;‘-)Edlam- Oder-Spree
onei 7 itte
Sg;pgg}ﬁ:e = %‘3"&"&” s Teltow-
X \/_‘N Flaming Dahme-
iy ! Spreewald
/E,kmrj Grinheide (Merk)
Eich- Gosen- I\/\\J‘
-\ walde Neu .‘,\ ,/ .
by o Obe Spree-Neile
Zeuthen Elbe- spree
Frilday \'I(v?xl?; Elster wald-
7 hausen / Lausitz Bildquelle: wikipedia.org
\ 7/
Mitten- 7

-~
walde =~

Bildquelle: Grundstiicksmarktbericht 2016

Die Einteilung in Speckgurtel und landliche Regionen erfolgte wie auf der Karte ersichtlich nach
geographischer Einordnung.
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2. Stichprobe

Beschreibung der Probanden
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Geschlecht

weiblich mannlich

51% 49%

!

N= 541

50%

40%

30%

20%

10%

0%

34%

I

Altersverteilung

20%

17%
15%
13%

18-29
Jahre

30-39 40-49 50-59 Uber 59
Jahre Jahre Jahre Jahre

N=541

Unter den Probanden ist das Geschlechterverhaltnis ausgeglichen.
Jede Altersgruppe ist im Datensatz vertreten.
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2. Stichprobe
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. —é/‘\ Sparkasse
Beschreibung der Probanden o
Bildungsabschluss Tatigkeit
50% -+ 60% - 52%
40% - 50% -
28% 40% -
0, |
30% 21% . 30% - 21%
20% - 14% 15% 20% - 10%
10% 1 105 3% 0% 5% % 10% | 3% 3% 5% 105 1% 5 4%
0% i 0% +— - T — T T - T T T T e
. . < . .
T T S O
‘(\& R be‘(\ (\6\ é\'{b \)é\ R Q\Q &
?pe o P \)@ @ %éo & & P
; 2 & N
-Q 9
@ N N= 531 SR voe N= 539
Einkommensgruppe
50% -
40% - 32%
300 | 26%
20% - 16% 16%
10% - I 5% 5%
O% T T - - T
unter 1.000€ 2.000€ 3.000€ Uber Darauf
1.000€ bis unter bis unter bis unter 4.000€6 mdchte
2.000€ 3.000€ 4.000€ ich nicht
antworten
N= 537

Der durchschnittliche Proband weist eine Ausbildung als hdochsten Bildungsabschluss auf, ist
Arbeitnehmer und verfugt tber ein monatliches Netto-Einkommen von 1.000€ bis 2.000€.
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3. Auswertung oISl
: i Department éMittelbrandenburgische
* '8( <mme ] Of Marketing Sparkasse
Fragebogenaufbau

23
*
* .

Teil | — Allgemeine Lebensqualitat / SOLL
» Aspekte, die generell mit einer hohen
Lebensqualitat assoziiert werden

Teil Il — Lebensqualitat in Brandenburg / IST

» Inwieweit treffen diese Aspekte auf Brandenburg
zu?
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3. Auswertung oW ETSlzg,
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i Department | &5 Mittelbrandenburgische
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Lebensqualitat >

.
\od

Familie und Soziales

Lebensqualitat

Bildung und Karriere Wohnraum

s

Freizeit

Infrastruktur
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3. Auswertung Seversigy,

. -
i Department | &5 Mittelbrandenburgische
. ‘g/ <mp) Of Marketing Sparkasse

Lebensqualitat — Aspekte Allgemein e
stimme 5
voll zu
4,5
4
3,5
-) teils/teils 3
=
Allgemein | 2
_ 15
stimme
uberhaupt
nicht zu Wohlstand Sicherheit Gesundheitsversorgung
m SOLL Speckgiirtel IST Speckgtirtel mSOLL Land IST Land

Sicherheit und Gesundheitsversorgung werden als wichtige Aspekte der Lebensqualitat erachtet. Bei Wohlstand
und Gesundheitsversorgung schneiden landliche Regionen schlechter als der Speckgurtel ab.
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Lebensqualitat — Aspekte Bildung und Karriere * Yom

stimme

voll zu 5
4,5
4
3,5
teils/teils 3
2,5
Bildung und Karriere 2
15
stimme
Uberhaupt 1
nicht zu
3 KNS @ @
& S S S
S & & oF
N R N Q
4 ¥ X 3
& XV &2 Q
\b\) Q\Ib (\\ \(\Q)
Q)\ »\\% ;QO .\\Q
?S N ~Q®

m SOLL Speckgdrtel IST Speckgirtel mSOLL Land IST Land

Das Bildungsangebot wird im Speckgurtel besser bewertet als in landlichen Regionen. Besonders bei der
Arbeitsplatzsicherheit und der beruflichen Perspektive liegt die Realitat hinter den Erwartungen.
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Lebensqualitat — Aspekte Infrastruktur o

stimme

voll zu 5

4,5

S N
; iy teils/teils
5 ' 2,
Infrastruktur
1,
stimme
Uberhaupt 1

nicht zu

(&)]

w

(&)

N

[¢)]

S S
© \e Ny
N S S
X0 N
> >
« «
& e
()
& & ~
) &

"o
&
N

m SOLL Speckgirtel IST Speckgirtel mSOLL Land IST Land

Aspekte der Infrastruktur werden im Speckgtrtel leicht besser bewertet als in landlichen Regionen. Die
Metropolennéhe wird jedoch sehr positiv angesehen.
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3. Auswertung versig,
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Lebensqualitat — Aspekte Familie und Soziales e

stimme

voll zu 5

45

{ 4

35

teils/teils 3

25

Familie und Soziales 2

1,5
stimme

Uberhaupt 1
nicht zu

Q @ 2 Q
& & & o“(g &
\?}’b <<'b ) \@ \Qo_,
\Q}e &,\/ &0 B\
AN
& ° ©
m SOLL Speckgdrtel IST Speckgirtel mSOLL Land IST Land

Personen aus den landlichen Bereichen messen der Kinderbetreuung eine hohere Bedeutung und auch
Wahrnehmung zu als Personen aus dem Speckgiirtel. Sowohl Personen aus dem Speckgurtel als auch vom
Land sehen das Vereinsleben als tbererfllt an.
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Lebensqualitat — Aspekte Wohnraum * Yom

stimme
voll zu 5
4,5
4
3,5
teils/teils 3
== 25
Wohnraum 2
1,5
stimme
Uberhaupt 1
nicht zu
O o N4 o )
S DS N & N
N & Q & ©
&> S N > S
S N
‘(‘{b ’& @ & é{\
O N @ N O
& N © @ N
N %) AQ N R
\jb & 12 R
oY ¥ e
8;\0)
9
N

m SOLL Speckgdrtel IST Speckgirtel mSOLL Land IST Land

Alle Personen bewerten Aspekte wie Natur und Ausflugsmoglichkeiten positiv. Personen aus dem Berliner
Speckgurtel bewerten bezahlbaren Wohnraum als besonders negativ.
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Lebensqualitat — Aspekte Freizeit * Yom

.
\od

stimme

voll zu 5

4,5

4

3,5

teils/teils 3

. 2,5

Freizeit 2

1,5
stimme

Uberhaupt 1

nicht zu X X
o & & & S
&g @ &g @ '
& N o N )
& & 2 W© &
) O \ e )
% 0 & 0 %)
@ N L N <
S S o 3 o
QO (\‘b Q,b% qu Q;\\
Y < v N
S S
& o°
o

m SOLL Speckgurtel IST Speckgirtel mSOLL Land IST Land

Bei Aspekten der Freizeitgestaltung deckt sich die Wahrnehmung grof3tenteils mit der Erwartung an einen
Lebensraum. Kultur- und Freizeitangebote sowie Einkaufsmdglichkeiten kommen etwas zu kurz. Insbesondere
die Bedeutung der Gelegenheit zur Regeneration ist bei allen Befragten sehr hoch und zufriedenstellend.
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3. Auswertung Seversigy,

: i Department
3 «m ) Of Marketing
%,

Dam

-
5 Mittelbrandenburgische
Sparkasse

Fragebogenaufbau

Teil | — Allgemeine Lebensqualitat / SOLL
» Aspekte, die generell mit einer hohen
Lebensqualitat assoziiert werden

Teil Il - Lebensqualitat in Brandenburg / IST
» Inwieweit treffen diese Aspekte auf Brandenburg
zu?

Teil Il = Fortschritt und Entwicklung
» Vergangene und zukinftig notwendige
Veranderungen

Teil IV — Eigenschaften Brandenburg
» Wahrnehmung der Eigenschaften des Landes
Brandenburg

Teil V — Subjektives Lebensgefliihl in Brandenburg
» Wohlfuhlen und Identifikation
» Ziele und Werte

Teil VI — Personliche Angaben
» Wohndauer, Alter, Geschlecht, Wohnsituation,
Bildungsgrad, Tatigkeit, monatliches Netto-Einkommen
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3. Auswertung

Fortschritt und Entwicklung in den vergangenen 10 Jahren

0\\\\'&78:}.?-/

Department

Berliner Speckgdrtel

Bildungsangebot
Verkehrsinfrastruktur
Arbeitsplatze
Lebenshaltungskosten
Einkaufsmaoglichkeiten
Gastronomieangebot
Freizeit- und Kulturangebot
Kinderbetreuung
Landschaft und Natur
Gesundheitsversorgung
OPNV

Wirtschaftsforderung

Andere Regionen

Bildungsangebot
Verkehrsinfrastruktur
Arbeitsplatze
Lebenshaltungskosten
Einkaufsmaglichkeiten
Gastronomieangebot
Freizeit- und Kulturangebot
Kinderbetreuung
Landschaft und Natur
Gesundheitsversorgung
OPNV

Wirtschaftsforderung

N

positive Veranderung

eher positive Veranderung

keine Veranderung

eher negative Veranderung

negative Veranderung

-
5 Mittelbrandenburgische

. 'g/ @ﬁ@ of Marketing Sparkasse

Positive Entwicklungen wurden in sehr vielen Bereichen festgestellt. Lediglich die Lebenshaltungskosten haben
sich verschlechtert, bei Kinderbetreuung, Gesundheitsversorgung und Wirtschaftsférderung ist keine
Veranderung erkennbar.
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Fortschritt- und Entwicklungsbedarf in der Zukunft * Yom

3. Auswertung

Wirtschaftsforderung e
OPNV
Gesundheitsversorgung
Landschaft und Natur
Kinderbetreuung

Freizeit- und Kulturangebot
Andere Regionen

Gastronomieangebot m Berliner Speckgurtel

Einkaufsmoglichkeiten

Lebenshaltungskosten

Arbeitsplatze

Verkehrsinfrastruktur

Bl dUN G S AN g D O

1 2 3 4 5
stimme Uberhaupt teils / stimme voll zu
nicht zu teils

Entwicklungsbedarf wird sowohl im Speckgurtel als auch auf dem Land bei der Gesundheitsversorgung, dem
Bildungsangebot, den Arbeitsplatzen, der Kinderbetreuung, dem 6ffentlichen Nahverkehr und der
Wirtschaftsforderung gesehen.
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3. Auswertung

Allgemeiner Entwicklungsbedarf
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* —é/ «m ) Of Marketing

T
Q’Jm
. .

Ausbau und Verbesserung
der Verkehrsinfrastruktur

Innovation & Technologie

mehr Sicherheit

Wirtschaftsforderung

Die Befragten wiinschen sich vor allem eine bessere Infrastruktur, sowie mehr Innovation und
Technologien, mehr Sicherheit und eine verbesserte Wirtschaftsforderung.
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Wersse.
3. Auswertung N .
i Department | &5 Mittelbrandenburgische
<mme ] Of Marketing Sparkasse

Entwicklungsbedarf e

.
\od

...im Berliner Speckgurtel

bezahlbarer Wohnraum

...in landlichen Regionen

—

re—
. -
] {OR
- v £
b e Work-Lif
] essere essere ausgewogenere Work-Life-
geesat el s el Karrieremoglichkeiten Gesundheitsversorgung Balance

Wahrend sich die Befragten aus dem Berliner Speckgurtel vor allem bezahlbaren Wohnraum und mehr
Ausflugsmoglichkeiten winschen, sehen Befragte aus landlichen Regionen Entwicklungsbedarf bei
Bildungsangebot und Karrieremaéglichkeiten.
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3. Auswertung Seversigy,

: i Department
* g «mp) Of Marketing
. 5,

@am

-
5 Mittelbrandenburgische
Sparkasse

Fragebogenaufbau

Teil | — Allgemeine Lebensqualitat / SOLL
» Aspekte, die generell mit einer hohen
Lebensqualitat assoziiert werden

Teil Il — Lebensqualitat in Brandenburg / IST
> Inwieweit treffen diese Aspekte auf Brandenburg
zZu?

Teil Il = Fortschritt und Entwicklung
» Vergangene und zukunftig notwendige
Veranderungen

Teil IV — Eigenschaften Brandenburg
» Wahrnehmung der Eigenschaften des Landes
Brandenburg

Teil V — Subjektives Lebensgefihl in Brandenburg

» Wohlftuihlen und Identifikation

» Ziele und Werte

Teil VI — Personliche Angaben

» Wohndauer, Alter, Geschlecht, Wohnsituation,
Bildungsgrad, Tatigkeit, monatliches Netto-Einkommen
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3. Auswertung

Eigenschaften Berliner Speckgtirtel

AVETSip.,
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. }?/ <mp) Of Marketing Sparkasse

trifft zu

heruntergekommen
abstofRend

feindlich

eintdnig

spiel3ig

riickstandig

statisch

unsportlich
nicht naturnah
abgehoben
unzuverlassig
unehrlich

trib

arm

unsicher

teils/ teils

.

R

trifft zu

schon

anziehend
freundlich
vielfaltig
aufgeschlossen
fortschrittlich

dynamisch

sportlich
naturnah
bodenstéandig
zuverlassig
ehrlich

heiter

reich

sicher

=+—Berliner Speckgirtel als
Mensch

idealer Charakter

andere Regionen in
Brandenburg als Mensch

Brandenburg gleicht bezuglich der Naturndhe und der Bodenstandigkeit der idealen Region der Probanden. In
allen anderen Punkten weicht das Land leicht von der Idealvorstellung ab, wird aber dennoch positiv bewertet.

2911112018
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3. Auswertung Seversigy,

: i Department
* g «mp) Of Marketing
. 5,

@am

-
5 Mittelbrandenburgische
Sparkasse

Fragebogenaufbau

Teil | — Allgemeine Lebensqualitat / SOLL
» Aspekte, die generell mit einer hohen
Lebensqualitat assoziiert werden

Teil Il — Lebensqualitat in Brandenburg / IST
> Inwieweit treffen diese Aspekte auf Brandenburg
zZu?

Teil Il = Fortschritt und Entwicklung
» Vergangene und zukunftig notwendige
Veranderungen

Teil IV — Eigenschaften Brandenburg
» Wahrnehmung der Eigenschaften des Landes
Brandenburg

Teil V — Subjektives Lebensgefuhl in Brandenburg
» Wohlfuihlen und Identifikation
> Ziele und Werte

Teil VI — Personliche Angaben
» Wohndauer, Alter, Geschlecht, Wohnsituation,
Bildungsgrad, Tatigkeit, monatliches Netto-Einkommen
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Subjektives Lebensgefiihl in Brandenburg o

3. Auswertung

UGS R
Brandenburg hat ein pOSitiveS Image. _

I IdentifizZiere miCh Mt MmN m VY OO

Ich fuhle mich als Teil der Gemeinschaft in Brandenburg. I Andere Regionen
Ich méchte meine Zukunft in Brandenburg verbringen. [ m Berliner
Speckguirtel

Brandenburg bietet eine hohe Lebensqualitat. .
Ich identifiziere mich mit Brandenburg. _

Lo e Mich In Brand e UG W O

2 3 4

stimme Uberhaupt nicht zu teils / teils stimme voll zu

Die Mehrheit der Befragten fuhlt sich in Brandenburg sehr wohl. Auffallig ist, dass das Image des Landes weder als positiv
noch als negativ wahrgenommen wird. Gemeinschaft und Identifikation wird auf dem Land starker erlebt als im Bereich des
Speckgurtels, daflr ist im Speckgurtel eine leicht héhere Bewertung der Lebensqualitat feststellbar.
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3. Auswertung .
) @ﬁ@ Department | &5 Mittelbrandenburgische
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Assoziationen mit Brandenburg — Berliner Speckgdrtel " am

vielfaltig »
Enhpan::;g Naturnah -Fu E['gwilﬂg
—_ ]
Wasser = g
ME 1 L1

S Freunde

“*8 schén _

§: ET Potsdam -} £

it Smh{:rhclt -

o = o2 @) Faimilie ‘., — "
" Griin gmm | A
o 2 Familie ==~ Seen

o Mbomdegher

I3

Hala R

Personen aus dem Berliner Speckgurtel beschreiben Brandenburg mit vielen positiven Begriffen wie Natur, Ruhe
und Familie. Jedoch kommt auch mehrfach die Assoziation Rassismus vor.
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Assoziationen mit Brandenburg — Andere Regionen “am

3. Auswertung

Thern

asser

wobvess Gusenan SChON “'”“'-“ﬂ Ruhlg “'Lenen

naturnah g
| R e- _ruhig

" MenschenHeimat insweiis v
FrEunde Berlin " - Arbeit

Lo

) Viele

im griln

Bei den Personen aus den anderen Regionen des Landes zeigt sich ein ahnliches Antwortverhalten. Hier werden
jedoch weniger negative Assoziationen aufgefihrt.
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3. Auswertung N )
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Bedeutung fur die Wahl des Wohnortes o

.
\od

Soziales & Familie

Verkehrsanbindung ‘ Wohnungseigentum

Besonders grol3en Wert bei der Wahl des Wohnorts legen die Befragten auf ihr soziales Umfeld, sowie
auf die Nahe zur Arbeit, viel Natur und eine schone Landschaft.
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3. Auswertung

Griunde fur das Leben in Brandenburg

Seversigy,

: i Department
’—8/ «m ) Of Marketing

Berliner Speckgurtel

Nahe zur Arbeit
17%

Familie
Verkehrsanbindung 19%
9%

Mietpreise
5%

Wohnungseigentum
15%

Infrastruktur
5%

Die Grunde fur das Leben in Brandenburg werden sowohl im Berliner Speckgtirtel als auch in den anderen
Regionen des Landes ahnlich angegeben. Es tberwiegen Griinde des sozialen und familiaren Umfelds.

Andere Regionen

Natur
1%

iversitat
1%

Nahe zur Arbeit
15%

Familie
Verkehrsanbindung 25%
6%

Mietpreise :
I ge%)l Wohnungseigentum

12%

Infrastruktur
2%
4%
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Wersse.
3. Auswertung N .
i Department | &5 Mittelbrandenburgische
<mme ] Of Marketing Sparkasse

Grunde fur ein Leben in Brandenburg — offene Nennungen * o

.
\od

Heimat Menschen | Aktivitaten
N&he zur Arbeit Lebenshaltungskosten ‘ Eigentum Kultur/Geschichte
Sicherheit Nachbarschaft | Bildungsangebot

Die Natur und die Nahe zu Freunden und Familie sind der haufigste Grund fur das Leben in Brandenburg. Zudem
gilt die Ruhe und die Nahe zu Berlin als ausschlaggebend.
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Bekanntheit Brandenburg-Slogan * Yeim

3. Auswertung

,Brandenburg - Es kann so einfach sein*

Berliner Speckgiirtel Andere Regionen

N=218 N=196

m bekannt unbekannt = bekannt unbekannt

Der Slogan ist dem Grol3teil der Befragten unbekannt.

2911112018 © Prof. Dr. Uta Herbst | Universitat Potsdam | Lehrstuhl fir Marketing | Leben in Brandenburg 34



3. Auswertung oVersiy,

* -
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. }?/ <mp) Of Marketing Sparkasse

Bewertung Brandenburg-Slogan * Yeim

,Brandenburg - Es kann so einfach sein*

JL, sehr passend
| {§ M=42-5

Bel’llnel’ SpeCkgurteI eher passend

M=3,4-419
teils/teils
M=2,6-3,39

eher nicht passend
M=1,8-2,59

Andere Reglonen @ tiberhaupt nicht passend

M=10-1,79

Der Slogan wird von Befragten etwas schlechter als neutral aufgenommen. Im Speckgtrtel kann man sich
minimal weniger mit dem Slogan identifizieren, als auf dem Land.
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Assoziation mit dem Brandenburg-Slogan * Yom

Unkompliziertheit |

N=16

i)
|G

einfache Menschen

Schonheit Bodenstandigkeit Lebensqualitat

Wohlfiihlen eigene Mitgestaltung

Mit dem Brandenburg-Slogan wird von den meisten Befragten Unkompliziertheit, Natur und die Nahe zu
Berlin assoziiert.
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3. Auswertung

Erkenntnisse auf einen Blick
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i Department | &5 Mittelbrandenburgische
. }?/ <mp) Of Marketing Sparkasse

Wichtigster Aspekt fiir Lebensqualitét

Lebensqualitat gute Bewertung
Lebensqualitat schlechte Bewertung
GroRter Entwicklungsbedarf
Wichtigster Wert Wohnort

Haufigster Grund fur das Leben in
Brandenburg

Positive Eigenschaften
Negative Eigenschaften
GrofRter Fortschritt in den letzten 10 Jahren

Geringster Fortschritt in den letzten 10 Jahren

Landliche Regionen

Familie

Familie

Landschaft Landschaft

berufliche Perspektiven /

Karrieremdglichkeiten digitale Infrastruktur

Bildungsangebot Bildungsangebot

zwischenmenschliche Beziehungen &

hohe Bildung zwischenmenschliche Beziehungen

Familie wohnt schon immer hier & Familie wohnt schon immer hier &

Natur Freunde & Natur
naturnah, bodenstandig, schon naturnah, bodenstéandig, schon
rickstandig, statisch rickstandig, statisch
Einkaufsmadglichkeiten Einkaufsmdoglichkeiten

Wirtschaftsférderung Wirtschaftsférderung

Es wird deutlich, dass sich der Berliner Speckgurtel von landlichen Regionen Brandenburgs in vielen
Punkten nicht unterscheidet.

2911112018
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Vergleich RBB-Studie * Yeim

h

Gesundheitsversorgung Gastronomieangebot

Berliner Speckgtirtel

RBB-Studie

unsere Studie

Landliche Regionen

RBB-Studie @ @

unsere Studie

Zu unterschiedlichen Ergebnissen kamen die beiden Studien bei den Themen Gesundheitsversorgung und
Gastronomieangebot. Insbesondere auf dem Land sieht unsere Studie die Situation deutlich besser als die RBB
Studie.
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4. Implikationen

-
Department | &5 Mittelbrandenburgische

'3 .wg of Marketing Sparkasse
>

Standort als Teil des Employer Branding * Yom

Employer Branding...

« umfasst die Kommunikation und Positionierung eines Unternehmens als attraktiver
Arbeitgeber.

* beinhaltet auch auf3ere Rahmenbedingungen wie die Attraktivitat des Standorts.

« gerade in landlicheren Gegenden miussen Unternehmen aktiv die Vorziige einer Region
hervorheben, um als attraktiv wahrgenommen zu werden.

Quelle: Trost 2009
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4. Implikationen

Umsetzung Employer Branding — Ansprache Berliner Speckgurtel

\)\\\\'i'rs.r}-.}-/

* -
i Department | &5 Mittelbrandenburgische
. }?/ <mp) Of Marketing Sparkasse

Bildungsangebot

Nahe zu Berlin

Positive Standortmerkmale,

die beim Employer Branding Aktivitaten
hervorgehoben werden
sollten Kultur- und

Gastronomieangebot

Einkaufsmoglichkeiten

Natur & Regeneration

Unternehmen sollten im Speckgiirtel gezielt auch die positiven Aspekte wie die Nahe zu Berlin und Natur
oder auch das gute Bildungsangebot thematisieren, um Bewerber anzulocken.
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Umsetzung Employer Branding — Ansprache Berliner Speckgurtel o

Bei folgenden Themen ist
Engagement der anséssigen
Unternehmen gefragt:

- Lebenshaltungskosten
- Arbeitsplatzsicherheit
- Kinderbetreuung

- Sicherheit
Wirtschaftsférderung

Unternehmen sollten sich aul3erdem flr Themen wie Kinderbetreuung und Sicherheit einsetzen, um aktiv
an der Gestaltung der Region zu partizipieren.
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Umsetzung Employer Branding — Ansprache Berliner Speckgurtel o

4. Implikationen

Bei folgenden Themen ist
Engagement der anséssigen
Unternehmen gefragt:

Kinderbetreuung

Unternehmen der Region kénnen
sich zusammenschlief3en und
gemeinsam eine Kinderbetreuung
etablieren.

- Lebenshaltungskosten

- Arbeitsplatzsicherheit
- Kinderbetreuung

- Sicherheit
Wirtschaftsférderung

Es gibt viele Beispiele fur Unternehmen einer Region, die gemeinsam eine Kinderbetreuung organisieren.
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Umsetzung Employer Branding — Ansprache Landliche Regionen o

4. Implikationen

Natur & Regeneration

bezahlbarer

Wohnraum
Positive Standortmerkmale, L
die beim Employer Branding AT
hervorgehoben werden NN = .
soliten Familie
PSR Vereinsleben

P hohes
] Identifikationspotential

Unternehmen in landlichen Regionen sollten die Nahe zur Natur, die Moglichkeiten des Familien- und
Vereinslebens, sowie bezahlbaren Wohnraum in den Vordergrund stellen.
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Umsetzung Employer Branding — Ansprache Landliche Regionen o

Bei folgenden Themen ist
Engagement der anséssigen
Unternehmen gefragt:

- Arbeitsplatzsicherheit

- Kinderbetreuung

- Sicherheit

- Gesundheitsversorgung
- Wirtschaftsforderung

- Infrastruktur

Unternehmen aus den landlichen Regionen sollten sich etwa fiir den Ausbau der Infrastruktur und der
Gesundheitsversorgung einsetzen.
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Umsetzung Employer Branding — Ansprache Landliche Regionen o

Bei folgenden Themen ist
Engagement der anséssigen
Unternehmen gefragt:

- Arbeitsplatzsicherheit

- Kinderbetreuung

- Sicherheit

- Gesundheitsversorgung
- Wirtschaftsforderung

- Infrastruktur

2911112018

Infrastruktur

Unternehmen der Region kbnnen in
die lokale und regionale
Infrastruktur investieren.

Unternehmen kénnen z.B. in den Ausbau kleinerer Infrastruktur — Projekte investieren.
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4. Implikationen .
’ _ @ﬁ@ Departmgnt 5 Mittelbrandenburgische
. . . P * 5/4. «mnd Of Marketing Sparkasse
Umgang mit dem Slogan ,Es kann so einfach sein. i

Anders als eine Studie der Initiative,
kommt die Studie der Universitat
Potsdam zu dem Ergebnis, dass der
Slogan ,Es kann so einfach sein.”
unbekannt ist und haufig als

BRANDENBURG. unpassend bewertet wird.
ES KANN SO EINFACH SEIN. N Vermutung: Unbekanntheit und

Unverstandnis ist auf3erhalb von
Brandenburg noch gréf3er.

Positiv: bespielt die Werte, die in
Brandenburg relevant sind.

- Steigerung der Bekanntheit durch
flachendeckende Verwendung.

- Aus Plakaten etc. muss deutlich
hervorgehen, worauf sich das
Leinfach” bezieht

- Vermarktung der Homepage
integrieren

Der Slogan ,Brandenburg — Es kann so einfach sein.“ ist in der Bevolkerung noch nicht verankert und
weckt keine Assoziationen.
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