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Ein iiberholtes System

Universititen hier, Fachhochschulen da - so simpel i

» Die Hochschulen werden
sich stirker spezialisieren.
» Weniger Forschung heifst
glinstigere Ausbildung.

Melanie Hofmann
Berlin

ochvor Jahrenwar klar:

Wer forschungsorien-

tiert studieren will,

geht andie Universitit,

wer mehr Praxis will,

schreibt sich an der Fachhochschu-

le ein. Allein die Diskussionen darii-

ber, ob nicht auch Fachhochschulen

(FH) den Doktortitel vergeben sol-

len oder wie Universititen ihre Ab-

solventen fit fiir den Beruf machen,

zeigt, dass es dieses Schwarz-Weifs
so nicht mehr gibt.

,Die Zweiteilung des Hochschul-
systems in Universitit und Fach-
hochschule hat sich seit den 80er-
Jahren in vielerlei Hinsicht iiber-
lebt*, sagt Oliver Giinther, Prasident
der Universitit Potsdam. Er erwar-
tet, dass es in Zukunft ein deutlich
breiteres Ausbildungsangebot an
ganz unterschiedlichen Hochschu-

STUDIEREN IM '
UNTERNEHMEN

Zahlen Die duale Ausbildung
ist ein Exportschlager, das
duale Studium kntipft daran
an. Drei Monate an der Hoch-
schule, drei Monate im Unter-
nehmen - so oder ahnlich
sieht das Modell aus, fir das
Unternehmen mittlerweile
mehr als 40 000 Studienplat-
ze anbieten. Die Zahl steigt
seit Jahren. Wie bei der Aus-
bildung auch erhalten die Stu-
denten ein Gehalt. Die frihe-
ren Berufsakademien haben
noch nicht so lange den
Hochschulstatus.

Anbieter Drei Prozent aller
dualen Studiengénge bieten
Universitaten an, jeder flinfte
{5uft an den dualen Hoch-
schulen Baden-Wirttembergs,
15 Prozent an Berufsakade-
mien, 60 Prozent an FHs.
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Ressortieiter und

len in Deutschland geben wird.

Diese konnte man grob in vier
Gruppen einteilen: angefangen mit
einigen wenigen gehobenen For-
schungseinrichtungen, die im inter-
nationalen Vergleich in-allen Fach-
gebieten mithalten konnen. Als Bei-
spiele nennt er die Berliner
Humboldt- und Freie Universitat -
ebenjene Einrichtungen, die heute
schon mit der Exzellenzinitiative
gefordert werden.

Im zweiten ,,Cluster®, wie Giinther
es nennt, sind forschungsorientier-
te Hochschulen, die sich auf be-
<timmte Fachbereiche spezialisiert
haben und anch nur in diesen inter-
national auftreten. Die dritte und
grofte Gruppe stellt ein breites Feld
an Hochschulen, die sich haupt-
sichlich auf die Lehre konzentrie-
ren, wahrend das vierte Cluster
noch stirker anwendungsorientiert
und berufsnah unterrichtet.

In Klassen oder Hierarchien will
Giinther dabei aber nicht denken.
. Wir miissen weg von dem Denken,
dass nur Forschung gut ist - und es
schlecht ist, wenn nicht geforscht
wird.“ Das ist vor allem gar nicht fi-
nanzierbar. Bis zu 20 000 Euro pro
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Student und Jahr muss der Staat fiir
eine international anerkannte for-
schungsstarke Uni in Zukunft inves-
tieren, erwartet der Universitats-
prasident. Anwendungsbezogene
Studienginge kommen hingegen
mit 2 000 bis 3 000 Euro aus.

_Nicht jede Universitit kann alles
abdecken®, sagt auch Sascha
Spoun, Prisident der Leuphana
Universitit Liineburg. Auch er
weif, wovon er spricht. Seine Uni
ist 2005 aus einem Zusammen-
schluss der Universitit und der-
Fachhochschule Liineburg entstan-
den. Das Ziel: Kompetenzen biin-
deln, Kosten senken.

Die Liineburger haben die Chan-
ce genutzt. ,,Wir haben frith mitei-
nem Spezialisierungsprozess be-

‘gonnen*, sagt Spoun. Die Leupha-

na hat heute vier Schwerpunkte -
einer ist die Kulturwissenschaft. Im
Bereich der digitalen Medien etwa
hat sich die Uni inzwischen europa-
weit einen Namen aufgebaut.
Diese Profilierung bedeutet aber
auch, dass andere Fachgebiete auf-
gegeben werden, etwa dass kein
Nachfolger gesucht wird, wenn ein
Professor geht. Spoun siehit darin
die Chance, zumindest in einzelnen
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Wir miissenweg
von dem Denken,
dass nur Forschung
gut ist - und es
schlecht ist, wenn
nicht geforscht wird.

Oliver Giinther,
Prasident der Universitat Potsdam

Fachbereichen in Zukunft den Ton
mit anzugeben. Dabei spiele es

iiberhaupt keine Rolle, ob die Pro-- :

fessoren urspriinglichvon der Fach-
hochschule oder von der Universi-
it kamen. ,,Der Hochschultyp ist
nicht wichtig. In Zukunft entschei-
den Qualitat und Inhalte iiber die
Rolle der Einrichtung im Hoch-
schulsystem*®, sagt Spoun.

Auch Kooperationen mit und das

tdp

s es kiinftig Cluster von Unis gibt.
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hullandschaft lingst nicht mehr.

Geld aus der Wirtschaftwerden fiir
alle wichtiger. Ganz nah dran an
den Unternehmen sind schon jetz
die dualen Hochschulen. Das duale
Studium erlebte in den vergange-
nen Jahren einen regelrechten Hy-
pe. 2011 gab es laut Bundesinstitut
fiir Berufsausbildung rund 930
duale Studiengange, ein Jahr zuvor
waren es noch 20 Prozent weniger.
Das Modell verbindet ein kiassi-
sches Hochschulstudium mit Pra-
xisstationen im Unternehmen.

Dafiir kommen aber nicht alle Fa-
cher infrage. Forschungsintensive
Studienginge aus den Naturwissen-
schaften wie Mathematik, Physik,
Chemie, Biologie werden von dua-
len Hochschulen gar nicht angebo-
ten. Stattdessen decken sie Facher
wie Ingenieurwissenschaften, Be-
triebswirtschaft oder das Sozialwe-
sen ab. In Zukunft werden sie Zu-
dem stiirker im Gesundheitsbereich
ausbilden.

»ES wird eine noch stirkere Ent-
wicklung geben, bestehende Ange-
bote um eine Praxisorientierung zu
erweitern®, sagt Reinhold Geilsdor-
fer, Prasident der Dualen Hoch-
schule Baden-Wiirttemberg. ,Das
heifkt aber nicht, dass wir nicht
auch wissenschaftliche Studiengan-
ge brauchen*, betont er. Er sieht
das bisherige System nicht als kom-
plett iiberholt am, aber auch er er-
wartet, dasses sichverindern wird.

Die Gleichwertigkeitsdiskussion
zwischen den Hochschultypen ist
vollig falsch®, sagt er. Wer einen Ba-
chelor mache, egal an welcher
Hochschule, habe einen gleichwer-
tigen Abschluss - aber eben keinen
gleichartigen. ,Und das muss noch
wahrgenommen werden hier im
Land~, sagt Geilsdorfer. Er ist zu-
versichtlich, immerhin wurden die
dualen Hochschulen, die einst Be-
rufsakademien hieflen, auch jahre-
Jang abgelehnt. Erst seit einigen Jah-
ren gelten sie als Hochschulen.

_Auch Universitatsprasident Giint-
her sieht Bewegung im System.
_Die Rolle der Wissenschaft und der
Doktorgrade wird im Moment dis-
kutiert, da isteindeutig Dynamik er-
kennbar“, sagt er. In Dentschland
machen noch etliche allein wegen
des Renommees den Doktor, nicht
aus Interesse an der Forschung.
_Wo das hinfiihrt, siehtmanan der
aktuellen Debatte.”
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