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I. Einführung und Interessenlage

Digitale Plattform

als Zugangstor

Gewerblicher Nutzer                                         Endnutzer
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II. Voraussetzungen für Torwächter (Art. 2 Nr. 1 und 2, Art. 3 DMA

1. Unternehmen (Art. 2 Nr. 27 DMA)

2. Bereitsteller zentraler Plattformdienste (Art. 2 Nr. 1 und Nr. 2 DMA)

a) Zentrale Plattformdienste (Art. 2 Nr. 2 Buchst. a bis j DMA)

b) Bereitsteller

aa) Handlung („bereitstellen“)

bb) Zurechnungssubjekt („wer stellt bereit“)
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3. Benennung als Torwächter nach Art. 3 DMA

a) Marktmacht (Art. 3 Abs. 1, Abs. 2 DMA) 

aa) Erheblicher Einfluss auf den Binnenmarkt 

(Art. 3 Abs. 1 Buchst. a, Abs. 2 Buchst. a DMA)

bb) Wichtiges Zugangstor gewerblicher Nutzer zu Endnutzern 

(Art. 3 Abs. 1 Buchst. b, Abs. 2 Buchst. b DMA)

cc) Gefestigte und dauerhafte Position

(Art. 3 Abs. 1 Buchst. c, Abs. 2 Buchst. c DMA)

dd) Widerlegung der Vermutungen des Art. 3 Abs. 2 DMA

b) Benennung durch die Europäische Kommission (Art. 3 Abs. 4, 8, 9 DMA)
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3. Benennung als Torwächter nach Art. 3 DMA

a) Marktmacht (Art. 3 Abs. 1, Abs. 2 DMA) 

b) Benennung durch die Europäische Kommission (Art. 3 Abs. 4, 8, 9 DMA)

aa) Mitteilungspflicht der Unternehmen (Art. 3 Abs. 3 DMA)

bb) Benennungsbeschluss (Art. 3 Abs. 4, 8, 9, 10 DMA)

4. Überprüfung des Torwächter-Status (Art. 4 DMA)
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III. Ausblick
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