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Junior Research Consultant (w/m)
Brand and Communication Research I1

GfK SE, Bereich Marktforschung (Standort Hamburg)

Wie sind Marken positioniert? Welches sind die zentralen Imagemerkmale einer Mar-
ke, und wie hoch ist ihre Markenattraktivitat? Ist die Werbung gut und ergebnisorien-
tiert? Wo sind Hebel zur Steigerung des Werbe- und Markenerfolgs? Wie entwickeln
sich die ErfolgsgréBen im Zeitverlauf?

Diese Fragen fiir ein erfolgreiches Markenmanagement werden international im Be-
reich der Kommunikationsforschung beantwortet. Fir diesen Bereich suchen wir ab
sofort einen Junior Research Consultant (w/m), der uns bei der Konzeption und
Durchfiihrung von nationalen und internationalen Studien unterstltzt. Das Aufgaben-
spektrum umfasst im Einzelnen:

e Mitarbeit bei der internen und externen Koordination von Studien

e Unterstiitzung bei Konzeption von Studien (Festlegung des Untersuchungsdesigns,
Erstellung des Fragebogens)

« Einarbeitung in die Kalkulation und Angebotserstellung

» Grafisches Aufbereiten von Marktforschungsergebnissen in Prasentationen und
Reportings in Absprache mit dem Projektleiter

e Korrespondenz mit Partnerinstituten und Dienstleistern im Inland und Ausland

e Analyse der Daten und Ableiten von Strategieempfehlungen fiir den Kunden in
Abstimmung mit der Projektleitung

« Mittelfristig Mithilfe bzw. selbstédndige Prasentation der Ergebnisse beim Kunden

» Unterstitzung beim Projektcontrolling

Sie sind eine kontakt- und kommunikationsstarke Personlichkeit, die sich durch hohes
Engagement, eine analytische Denkweise und durch Freude am Umgang mit Zahlen
auszeichnet. Themenstellungen rund um die Themen Marke und Kommunikation be-
geistern Sie ebenso wie die Mitarbeit in einem internationalen Umfeld. Wenn Sie au-
Berdem noch lber Teamgeist verfiigen, gerne organisieren und héchste Anspriiche an
die eigene Arbeitsqualitat stellen, dann erfiillen Sie unser Wunschprofil in bester
Weise.

Folgende fachliche Voraussetzungen bringen Sie mit:

« Abgeschlossenes (Fach-)Hochschulstudium der Betriebs- oder Sozialwissenschaft
mit Schwerpunkt Marketing oder Marktforschung

»  Erste praktische Erfahrung in der Marktforschung

«  Gutes Statistik- und Methodenwissen

e Sichere Beherrschung des MS Office-Pakets (Word, Excel und PowerPoint)

e Sehr gute Englischkenntnisse in Wort und Schrift

Bei Interesse wenden Sie sich bitte an Frau Rausch, HR Management & 0911/395 23 80,
oder an Frau Worringen, BCR II, Hamburg, ® 040/55615922, die Ihnen gerne weitere
Informationen iiber diese Position geben.



