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A, Kongress “‘MTP

Mar!<etl ng Seit 1994 veranstaltet die studentische Marketinginitiative MTP — Marketing zwischen Theorie
Horlzonte und Praxis e.V. — in regelmaRigen Abstanden Deutschlands groRten studentisch organisierten
O 9 Marketingfachkongress: Die Marketing Horizonte.

MANNHEIM . . .
Nach Stationen in Minchen, Hamburg, Berlin,

Koln, Freiburg und Minster werden die siebten
Marketing Horizonte im Congress Center
Rosengarten Mannheim unter dem Thema
»Corporate Social Responsibility — Marketing fir
Profit mit Verantwortung“ stattfinden.

Mit dem Kongress soll eine Briicke zwischen
Marketingtheorie und -praxis geschlagen
werden. Wissenschaftler, Unternehmens-
vertreter und Studenten haben zwei Tage lang
die Gelegenheit zum aktiven Gedankenaus-
tausch.

Organisationsteam

Corporate Social Responsibility

Der Begriff Corporate Social Responsibility ist in aller
Munde und kaum ein Unternehmen kann sich ihm
entziehen. Es handele sich um ein ,Konzept, das den
Unternehmen als Grundlage dient, auf freiwilliger Basis
soziale Umweltbelange in ihre Unternehmenstatigkeit zu
integrieren”, definiert die européische Kommission in
ihrem ,,Griinbuch®.

> s ¥ Doch neben der
Frage, welche MaR-
nahmen im Hinblick auf unternehmerisch verantwortungs-
volles Verhalten zu ergreifen sind, kommt auch immer der
Gedanke an die Awareness, die CSR-Aktivitaten zu Tell
wird. Denn nicht nur das tatsachlich Bewirkte zahlt, CSR
kann noch viel weiter gehen und sich in einem positiven
Unternehmensimage niederschlagen.

Mehr Verantwortung?
Bessere Aussichten!

Verbraucher sind wie nie zuvor sensibilisiert fir dieses
Thema. Aber wie kann Corporate Social Responsibility vermarktet werden ohne aufgesetzt zu
wirken?

Es ist nur ein schmaler Grat, der zwischen nachhaltiger, Image férdernder PR und
2 Ubertriebener, unglaubwirdiger Betonung des eigenen verantwortlichen Handelns liegt ...




Referenten

Aus dem Bereich Wissenschaft, Wirtschaft und Gesellschaft haben in diesem Jahr die folgenden

Personlichkeiten die Schirmherrschaft der

Christian Homburg

Thomas Sattelberger

Vorstand Personal und
Arbeitsdirektor Deutsche
Telekom AG

Inhaber des Lehrstuhls
flr Marketing | sowie
Direktor des Instituts flr
Marktorientierte
Unternehmensfiihrung
(IMU) an der Universitat
Mannheim

Als Experten aus Wirtschaft und
Wissenschaft referieren:

e Christian-André Weinberger, Henkel

e Michel Jean-Pierre Maugé, m:con

e Silvia Schumacher-Michalik, MVV Energie
® Dr. Anja Thies, Roche

® Imke Grassau-Zetzsche, Unilever

® Andreas Sommer, WELEDA

® Tina Stridde, Otto Group

Podiumsdiskussionen:

e Dr. Christian P. lllek, Deutsche Telekom
® Sabine Leidig, Attac
® Joachim Schlange, Schlange & Co.

Professional-Workshops:

e Leading beyond Authority
Referent: Frank Trimper,
Common Purpose Deutschland e.V.

Marketing Horizonte Ubernommen:

A Bundesminister

Olaf Scholz

\Prof.

Gotz W. Werner

Bundesministerium fur
Arbeit und Soziales

Grunder der Initiative
"Unternimm die Zukunft"
und Leiter des
interfakultativen Instituts
flr Entrepreneurship an
der Universitat Karlsruhe
sowie Grunder und
Gesellschafter von dm-
drogerie markt

e Dr. Michael Scholl, Prof. Homburg &
Partner

o Stefan Dierks, Tchibo

e Prof. Dr. rer. pol. Andreas Suchanek,
Handelshochschule Leipzig (HHL)

® Thomas Sattelberger, Deutsche Telekom

e Prof. Dr. Klaus-Dieter Altmeppen, Lehrstuhl
far Journalistik, Kath. Universitat Eichstéatt-
Ingolstadt

e Reiner Schéfer, Stidzucker

e Dr. Glnther Hotzetzky, Staatssekretar im
Bundesministerium fur Arbeit und Soziales

* Management von CR Risiken
Referent: Joachim Schlange,
Schlange & Co.
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1o D ethical

because it is
profitable
IS not ethical.

But to be ethical IS
profitable.”

Norman E. Bowie
University of Minnesota

Kongressnavigator

Donnerstag, 14. Mai 2009

9:30 —10:30
BegruRung und Einfuhrung ins Thema durch MTP e.V., Prof. Homburg und Prof. Suchanek

10:45 — 16:45 10:45 — 16:45
Vortrage Workshops
« Silvia Schumacher-Michalik, MVV Energie In vertiefenden Work- 4
shops werden spezielle ]
. . Fragestellungen der CSR |
« Dr. Anja Thies, Roche disfutien 2

* Michael Maugé, m:con
: : . o (e
Imke Grassau-Zetzsche, Unilever : /::) =

~ e Thomas Sattelberger, Deutsche Telekom
=

< Prof. Dr. Klaus-Dieter Altmeppen,
Kath. Universitét Eichstatt-Ingolstadt

17:15 —18:15
Podiumsdiskussion ,,CSR im Marketing — beengende Pflicht oder erfolgreiche Kir?*
e T ety s R I R e e

9:00 —9:15
Begruf3ung

9:30 — 15:30 10:45 —16:45
Vortrage Workshops
- Andreas Sommer, WELEDA In vertiefenden Work- a2

shops werden spezielle
Fragestellungen der CSR

« Tina Stridde, Otto diskutiert
* Dr. Michael Scholl, Prof. Homburg & Partner
i s —_—
e Christian-André Weingartner, Henkel : Jil &

i @&
< Stefan Dierks, Tchibo —

~ 17:15-18:15
== Keynote




Ablauf

Die Marketing Horizonte 2009 werden das Kongressthema
Corporate Social Responsibility — Marketing fur Profit mit Verantwortung

aus verschiedenen Blickwinkeln beleuchten. Kontroverse Fragestellungen werden vor dem
gesamten Plenum in Podiumsdiskussionen erdrtert.

CSR im Marketing — beengende Pflicht oder erfolgreiche Kur?

Nahezu jedes Unternehmen unterzieht sich heutzutage einer CSR Kur . Jedoch ist nicht
immer klar, ob die Kommunikation von gesellschaftlicher Verantwortung nur als Deckmantel
nach auflen hin dient, quasi als Reaktion auf den &ffentlichen und medialen Druck, oder ob
sie das Resultat langjahrig gelebter gesellschaftlicher Verantwortung des betreffenden
Unternehmens ist. Wie glaubwiirdig ist CSR im Marketing?

Da Verbraucher heute im starken Mafle von verantwortungsvollen Produkten umgeben sind,
stellt sich die Frage, ob CSR als Grundvoraussetzung angesehen wird oder ob dem Verbraucher
verantwortungsvolle Produkte mehr wert sind als herkémmliche Produkte. Lasst sich ein
geschaffener Mehrwert fur Unternehmen als Return on CSR messbar machen?

Megatrend oder Modethema — CSR im
Wandel der Zeit

Wirtschaftsengel?

CSR ist fur viele Unternehmen das Schlagwort der
Stunde und sein Einfluss auf das Marketing
unibersehbar. Handelt es sich bei CSR im
Marketing um einen Trend, der
unternehmerisches Denken und Handeln
grundlegend und dauerhaft &ndert, oder um eine
nur vorubergehende Managementmode?

Da das Verstandnis von Nachhaltigkeit und CSR
vom Zeitgeist beeinflusst ist, bleibt die langfristige
Bedeutung fur das Marketing unklar. Welchen
Verstandniswandeln wird sich das Konzept
unterwerfen missen und wie sehen mdgliche
Entwicklungswege fir die Zukunft aus?
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Aanuats Kongressort
Mar!(et|ng Die Stadt Mannheim liegt direkt an den Flissen
Horizonte N\ Rhein und Neckar und bildet mit den Stadten

Heidelberg und Ludwigshafen die Metropolregion
Rhein-Neckar. Der monumentale Wasserturm als
Wahrzeichen der Stadt und das in barocker Pracht
strahlende kurfurstliche Schloss reprasentieren die
abwechslungsreiche Geschichte Mannheims.
Darliber hinaus prasentiert sich Mannheim heute
als Stadt der Kongresse, der Wissenschaft, der
Wirtschaft, der Kunst und Kultur.

20009

MANNHEIM

Marketing Horizonte finden im m:con Congress
Center Rosengarten statt. Eingefiigt in das Ensemble der prachtvollen Jugendstilbauten am
Friedrichsplatz, befindet es sich direkt neben dem Wasserturm und z&ahlt zu den schdnsten
Gebauden in Mannheim. Optimal ausgestattete Kongresssdle und Tagungsrdume in
Verbindung mit modernsten Prasentations-

und Telekommunikationsanlagen und
einem kompetenten Service garantieren
den erfolgreichen  Verlauf der
Veranstaltung.

Die verkehrsgilinstige Lage des Congress
Centers ermdglicht eine entspannte An-
und Abreise per Auto, Zug oder Flugzeug.
Transferzeiten wahrend des Kongresses
sind durch kurze Entfernungen zu den
Hotels minimal.

kreis

Der Kongress richtet sich an:

e Mitglieder der Geschéftsleitung bzw. des Vorstandes von Unternehmen, die CSR-Strukturen
aufweisen bzw. dies fir die Zukunft aufbauen wollen

e Leiter und Mitarbeiter der Abteilungen Marketing, CSR, PR & HR
® Einzelpersonen oder Vertreter von Institutionen
e MTP-Alumni

e Wissenschaftler und Studenten aus den Bereichen Marketing, CSR, PR & HR
6 e Journalisten




Leistungen & Konditionen

Folgende Griinde sprechen fur lhren
Besuch der Marketing Horizonte
20009:

Preisnavigator

e Wissensaufbau rund um das brand-
aktuelle Thema CSR

Student(in) ohne
Ubernachtung
e Zahlreiche Vortrage hochkaréatiger

MTP-Student(in) mit Referenten

Ubernachtung

[ e Spannende Diskussion und Austausch
Nicht-MTP-Student(in) | zum Thema CSR mit Topperformern

- mit Ubernachtung

e Exklusive Workshops fiir Professionals,
Wissenschaftler und MTP-Alumni

e Interessante Teilnehmerzusammen-
setzung

e Kontakt zu anderen Studenten,
Professionals und Wissenschaftlern

e Networking mit Teilnehmern aus ganz

* . -
geplanter Abschluss: B.A., B. Sc., M.A., M.Sc., & Deutschland

Diplom, Staatsexamen, Magister
e Ansprechendes Rahmenprogramm mit
festlicher Abendveranstaltung

e Verpflegung an beiden Kongresstagen und wéahrend der ersten Abendveranstaltung
e Gute Erreichbarkeit Mannheims durch zentrale Lage in Deutschland

e Kongress der kurzen Wege (alles zentral zu erreichen)

Reisen Sie mit der Bahn von einem beliebigen DB-Bahnhof in Deutschland zu den Marketing
Horizonten nach Mannheim. Der Ticketpreis fur Hin- und Rickfahrt betragt 79,00 € in der 2.
Klasse bzw. 129,00 € in der 1. Klasse. Weiterfiihrende Informationen entnehmen Sie bitte der
Kongresshomepage www.marketing-horizonte.de.

Die Anmeldung fir die exklusiven Workshops fur Professionals, Wissenschaftler und MTP-
Alumni ist vom 01. April 2009 bis 30. April 2009 Uber ein Anmeldeformular auf unserer
Homepage www.marketing-horizonte.de moglich. Die Vergabe der Platze erfolgt nach dem
Prinzip ,first come, first serve“.

Die Anmeldung fur die fur Studenten angebotenen Workshops ist ebenfalls vom 01. April 2009
bis 30. April 2009 Uber ein Anmeldeformular auf der Kongresshomepage maglich. Die Vergabe
dieser Platze erfolgt jedoch durch das jeweilige Unternehmen, unabhéngig vom Zeitpunkt des
Eingangs der Bewerbung.
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AL TYY Y
I.I 3 Dies betrifft Uberwiegend Studenten aus Mannheim und Umgebung, welche fir die Kongress-
— nachte Donnerstag und Freitag keine Ubernachtungen in Hotels bendétigen oder solche, die
bei Freunden Ubernachten kénnen. Das erworbene Kongressticket beinhaltet die vollstandige
. Verpflegung wahrend des Kongresses sowie die Verpflegungen wahrend der ersten Abend-
Market|ng veranstaltung. Fur Mittwoch, den 13.05.2009, bieten wir Studenten einen gemeinsamen
Horizonte Kneipenbummel durch Mannheim an. Der freie Eintritt zur Abschlussparty am Freitagabend

O 9 ist ebenso im Kongressticket enthalten.

MANNHEIM

Studenten mit Ubernachtung werden Donnerstag und Freitag im Park Inn Mannheim in
Doppelzimmern untergebracht. Wiinsche einzelner Teilnehmer kénnen bei der Vergabe der
Zimmer bericksichtigt werden. Senden Sie hierfur eine kurze Mail an support@marketing-
horizonte.de. Andernfalls wird die Zimmerverteilung durch die Kongressleitung vorgenommen.
Das erworbene Kongressticket beinhaltet die vollstdndige Verpflegung wahrend des Kongresses
sowie die Verpflegung wahrend der ersten Abendveranstaltung, ein Friihstiick im Hotel am
Freitag sowie eine Lunchtiite von Basic am Abreisetag (Samstag). Darliber hinaus sorgt ein
Shuttleservice fir den Transport zu Hotel und Kongress Center. Fir Mittwoch, den 13.05.2009,
bieten wir Studenten einen gemeinsamen Kneipenbummel durch Mannheim an. Gerne
vermitteln wir Zimmer in einer nahegelegenen Jugendherberge. Die Ubernachtung an diesem
Tag ist nicht im Kongresspreis inbegriffen und kostet 17,90 € (Mannheim) und 20,60 €
(Weinheim), jeweils inkl. Frihstiick und Bettwasche. Der freie Eintritt zur Abschlussparty am
Freitagabend ist ebenso im Kongressticket enthalten.

Fur MTP-Alumni halten wir begrenzte Hotelkontingente im Augusta Hotel Mannheim bereit.
Gerne versuchen wir, Ihnen ein Hotelzimmer (Einzel- oder Doppelzimmer) fir die Dauer Ihres
Aufenthalts zu vermitteln. Hierfur geben Sie im Anmeldeprozess bitte Ihren Hotelbedarf an;
nach erfolgter Kongressanmeldung senden wir Ihnen eine Vollmachtserklarung zur Hotel-
buchung zu, die Sie bitte ausgeftillt und unterschrieben an uns zuriicksenden. Das Hotelzimmer
ist nicht im Kongresspreis inbegriffen und bei Abreise direkt im Hotel zu begleichen. Der Preis
pro Ubernachtung betragt 71,00 € (DZ) bzw. 50,00 €/58,00 € (EZ Standard / EZ Comfort),
jeweils exkl. Frahsttick. Ein Fruhstiick kann jedoch gegen einen Aufpreis von 15,00 € im Hotel
erworben werden; bitte geben Sie dies zu Planungszwecken unverbindlich bei der Registrierung
an. Am Abreisetag erhalten Sie eine Lunchtlte von Basic.

Fur Wissenschaftler und Professionals halten wir begrenzte Hotelkontingente sowohl im Maritim
Parkhotel Mannheim als auch im Steigenberger Mannheimer Hof bereit. Gerne versuchen wir,
Ihnen ein Hotelzimmer (Einzelzimmer) fur die Dauer lhres Aufenthalts zu vermitteln. Hierfar
geben Sie im Anmeldeprozess bitte Ihren Hotelwunsch an; nach erfolgter Kongressanmeldung
senden wir Ihnen eine Vollmachtserklarung zur Hotelbuchung zu, die Sie bitte ausgefullt und
unterschrieben an uns zurticksenden. Das Hotelzimmer ist nicht im Kongresspreis inbegriffen
und bei Abreise direkt im Hotel zu begleichen; der Preis pro Ubernachtung betragt 98,00 €
im Maritim Parkhotel Mannheim bzw. 90,00 € im Steigenberger Mannheimer Hof, jeweils inkl.
8 Frihstuck.
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Ansprechpartner

Bei Fragen zur Anmeldung senden Sie bitte eine E-Mail an folgende Adresse:

support@marketing-horizonte.de

Janine Buchfink
Kongressleitung

+49 177 — 6838245
janine.buchfink@mtp.org

Dominik Mdchel
Personalmanagement

+49 1577 — 1910200
dominik.moechel@mtp.org

Bastian Ohrnberger
Personalmanagement

+49 170 - 1679369
bastian.ohrnberger@mtp.org

Veranstalter

MTP — Marketing zwischen Theorie und
Praxis e.V. ist mit Uber 2700 Mitgliedern und
17 Geschéaftsstellen die groRte Marketing-
Studenteninitiative Deutschlands. Seit Uber
25 Jahren verbindet MTP erfolgreich die
theoretische Marketingausbildung an den
Hochschulen mit der Praxis in der Wirt-
schaft.

In Zusammenarbeit mit Professoren und
zahlreichen namhaften Unternehmen wird
dieser Leitgedanke durch ein vielfaltiges
Angebot an Vortragen, Workshops, Kon-
gressen und Beratungsprojekten erfolgreich
umgesetzt.

MTP
Marketing zwischen Theorie und Praxis e.V.

Krogerstrale 5

60313 Frankfurt am Main
Tel.: 069 — 37301535
Fax.: 069 — 37301536

ﬁfMTP

www.mtp.org

MTP e.V.
Geschaftsstelle Mannheim

Universitat Schloss Mannheim
Postfach 103462
68131 Mannheim

mannheim@mtp.org
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